KULUTTAJATUTKIMUSKESKUS
KULUTTAJAVIRASTO
LEHDISTOTIEDOTE 4/2001

EURO MUUTTAA HINTOJA, MUTTA EI OLE NOSTANUT
PAIVITTAISTAVARAKAUPAN HINTATASOA

Kuluttajavirasto ja Kuluttajatutkimuskeskus ovat tutkineet euron kayttédnoton vaikutusta
paivittdistavarakaupan hinnoitteluun. Tutkimus osoittaa, etta euro tulee vaikuttamaan hinnoitteluun.
Osa muutoksista on jo nyt ndhtavissa.

Euron kayttdodnotto vaikuttaa hinnoitteluun

Tuotteiden ja palvelujen hinnoittelu tulee muuttumaan markkojen muuttuessa euroiksi vuoden 2002
alussa. Hinnoittelun muuttumisen tarkein syy on kaypien hintojen vahva vaikutus hinnoitteluun —
tietyt hinnat ovat toisia selvasti kaytetympia. Tama tulee selvimmin nakyviin ns. ysi-hinnoitteluna.
Yhdeksalla alkavat tai loppuvat hinnat ovat paljon muita hintoja yleisempia. Hintoja ei yleisesti
ottaen tullakaan muuttamaan muuntokertoimen avulla euroiksi vaan hinnat tulevat muuttumaan.
Osa hinnoista nousee ja osa laskee. Kuluttajien kayttaytyminen vaikuttaa osaltaan
kokonaishintatason muuttumiseen. Jos kuluttajat sailyttavat vuodenvaihteessa hintatietoisuutensa,
valitsevat ostospaikkansa ja jattavat kallistuneet tuotteet hyllyyn, hinnankorotukset jaavat
lyhytaikaisiksi.

Nakyyko euron vaikutus hinnoissa jo nyt?

Tana vuonna toukokuussa keratyn ruokakorin hintatietoja on verrattu vuonna 2000 kerattyyn
vastaavaan koriin. Jo nyt osa hinnoista on muuttunut uusien hintojen mukaisille rajoille. Vuonna
2000 paivittaistavarakaupan brandielintarvikkeiden yleisin hintaluokka oli 9.00-9.99 markkaa.
Vuonna 2001 néaiden tuotteiden yleisimmat hintaluokat ovat 5.00-5.99 markkaa (1 euro) ja 11.00 —
11.99 markkaa (2 euroa). Naiden tuotteiden kokonaishintataso ei ole kuitenkaan merkittavasti
noussut.

Euron vaikutusten seurantaa tehdéan yhteistydssa

Kuluttajavirasto keréda yhteistydssa laaninhallitusten kanssa saanndllisin valiajoin hintatietoja ja
tuottaa tietoa hintojen mahdollisista muutoksista. Eurohintojen seurantaa tehdaan yhteistyossa
Kuluttajatutkimuskeskuksen kanssa. Kuluttajatutkimuskeskus analysoi kerattya aineistoa ja
selvittdd muutoksen taustoja. Kuluttajaviraston ja Kuluttajatutkimuskeskuksen eurohintaseuranta
sisdltaa vuoteen 2003 saakka paivittaistavaroiden lisaksi non-food -tuotteita, kulutustavaroita ja
joitakin palveluita. Kuluttajatutkimuskeskuksen tutkimuskokonaisuus Euro, kuluttajat ja markkinat
tarkastelee laajemmin kéateisrahan vaihtumisen mukanaan tuomia muutoksia yritysten
hinnoittelussa, kuluttajien arkielaméssa samoin kuin markkinoilla yleisemminkin. Nyt
valmistuneessa selvityksessa on tarkasteltu euron vaikutuksia hinnoitteluun jo tdné vuonna ja
arvioitu euron kayttéonoton vaikutusta ensi vuonna. Kuluttajavirastolla on meneillaan
yhteistydprojekti eurohinnoista myds Suomen Kuluttajaliiton kanssa. Sen tarkoituksena on
aktivoida kuluttajia seuraamaan omakohtaisesti euron vaikutusta hintoihin.

Lisatietoja: Tutkimuspdaallikko Ville Aalto-Setald, Kuluttajatutkimuskeskus, puh. (09) 7726 7732,
ville.aalto-setala@kuluttajatutkimuskeskus.fi, erikoissuunnittelija Marja Nygren,
Kuluttajavirasto, p. 09-7726 7556, marja.nygren@kuluttajavirasto.fi
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