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"Tosi on?" — Kuluttaja, mainos ja mainostaja -tutkijaseminaari 9.5.2000

Kuluttajatutkimuskeskuksen ja Mainostajien Liiton Helsingissa jarjestamassa mainonnan tutkijaseminaarissa
kasitelladn mainonnan kysymyksia kuluttajien, mainostajien ja median nakdkulmista.

Professori Liisa Uusitalo, Helsingin kauppakorkeakoulu: Kuluttaja mediayhteiskunnassa

Alustuksessaan Liisa Uusitalo tarkastelee uusmedian kuten Internetin roolia kuluttajan ja
kansalaisyhteiskunnan kannalta. Kuluttajalle Internet tarjoaa maailmanlaajuisen markkinapaikan, jossa
kuluttajan kayttaytyminen on riippumattomampaa ja heidan tavoittamisensa markkinoinnilla aiempaa
vaikeampaa. Uusmedia vaikuttaa kulutuksen rakenteeseen, ja sen avulla kuluttaja voi elaa rinnakkain
'kahdessa maailmassa': paikallisessa ja virtuaalimaailmassa. Uusmedialla on selvésti my6s vaikutusta
kuluttajan tiedon hankinnan ja paatoksenteon tapaan. Tarkeinta olisi kuitenkin huomata, ettéd media voisi olla
muutakin kuin uusi markkinapaikka kuluttajille. Nykydan yhteiskunnan organisoituminen, mielipiteen
muodostus ja yhteistkokemukset tapahtuvat padosin median valityksella. Verkkoyhteiskunta tarjoaa
mahdollisuuden kuvitteellisten yhteiséjen muodostamiseksi, mutta toistaiseksi eri intressiryhmét eivat ole
pystyneet sen kautta kovin hyvin kokoamaan tavoitteitaan ja vaikuttamaan asioihin.

Professori Merja Salo, Taideteollinen korkeakoulu: Tupakan muuntuvat merkit

Merja Salo on muun muassa vaitdskirjassaan Nautinnon, vaaran ja varoituksen merkit tarkastellut
tupakkamainontaa. Yritysten tupakkamainonnan ja kansallisen terveysvalistuksen valinen jannite seka erot
niiden valilla on tarkastelun kohteena esityksessa.

Aluejohtaja Pekka Hokkanen, Lufthansa: Kansainvalisesti mainostavan yrityksen Suomen markkinoinnin
erityispiirteita

Esityksessa tarkastellaan mainostajan ndkdkulmasta, mitd mainoksen maksaja haluaa tulokseksi
sijoituksestaan. Edelleen pohditaan, miké tie mainostajan kannalta on paras tai onko olemassa erilaisia
vaihtoehtoja. Voiko ulkomailla tuotettua mainontaa kayttaa sellaisenaan Suomessa? Lahestymistapa on
nimenomaan yrityskeskeinen.

Dos. Paivi Hovi-Wasastjerna, Taideteollinen korkeakoulu: Poliittinen mainonta

Politiikan kriittinen tarkastelu edellyttaa poliittista lukutaitoa, ja viestintavalineiden visualisoituminen
entisestaan nostaa visuaalisen lukutaidon merkitysta politikan ymmartamisessa. Poliittisen mainonnan
visuaaliset viestit toistuvat usein ja niilla voi olla pitké&tkin perinteet. Naistd dosentti Paivi Hovi-Wasastjerna on
kirjoittanut viime syksyna ilmestyneessa kirjassaan Politiikan kasvot. Tassd seminaarissa han kasittelee
poliittista mainontaa mm. suhteessa tuotemainontaan.

Ekonomi Asko Siukosaari: Mainonnan johtaminen. Tekijan nakdkulma

Pitkdan mainostoimistoalalla tydskennelleen Asko Siukosaaren vaittdma on se, ettd vain tavoitteellista
mainontaa voi johtaa. Sen on vietava oikeaa viestia, sen on rakennettava haluttua mielikuvaa ja sen on
puhuteltava kohderyhmé&énsé. Oikealla johtamisella luova suunnittelu ohjataan oikeisiin asioihin.
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